Na temelju članka 18. stavka 3. Zakona o hrani („Narodne novine“ br. 46/07) ministar zdravstva i socijalne skrbi uz suglasnost ministra poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja donosi

PRAVILNIK

O UVJETIMA I NAČINU REKLAMIRANJA PIVA

I.OPĆE ODREDBE

Članak 1.


 Ovim Pravilnikom uređuju se uvjeti i način reklamiranja piva.


 Odredbe ovog Pravilnika primjenjuju se na reklamiranje svih vrsta piva koja se stavljaju se na tržište Republike Hrvatske.
Članak 2.

Pojmovi u smislu ovoga Pravilnika imaju sljedeća značenja:

- "reklamiranje" podrazumijeva sve oblike marketinške komunikacije prema potrošačima bez obzira na korišteni medij (oglašavanje, sponzorstvo, događaji, unapređenje prodaje, internet stranice i društvene stranice, pakiranje itd.),

- "marketinška komunikacija" je komuniciranje proizvođača piva bez obzira na korišteni medij, odnosno svi oblici marketinškog plasmana proizvodne marke ili reklamnih poruka: oglašavanje, sponzorstvo, događaji, unapređenje prodaje, internet stranice, pakiranje, reklamni materijal itd. kao i komuniciranje koje za potrebe proizvođača piva prema njihovim uputama i uz njihovo dopuštenje provode i drugi subjekti u poslovanju s hranom.
II. REKLAMIRANJE PIVA

Članak 3.

Dopušteno je reklamiranje piva putem tiska, radija i televizije, u elektronskim publikacijama, na internetskim i društvenim stranicama, teletekstu te drugim oblicima dnevnog i povremenog oglašavanja prenošenjem zapisa glasa, zvuka ili slike na način dostupan javnosti, te korištenjem različitih propagandnih materijala (suncobrani, majice, torbe, naljepnice, tende i sl.). 

Članak 4.

Reklamiranje piva mora ispunjavati sljedeće uvjete:

1. ne smije biti usmjereno na maloljetne osobe i ne smiju se prikazivati maloljetne osobe kako konzumiraju pivo. 

2. ne smije poticati neumjerenu konzumaciju piva niti umjerenost u pijenju piva prikazivati u negativnom smislu. 

3. konzumacija piva ne smije se prikazivati u vezi s bilo kojim aktivnostima koje su opasne za zdravlje, koje mogu prouzročiti ozljede ili sa bilo kojim drugim situacijama gdje konzumacija piva može biti opasna (npr. vožnja automobilom). 

4. ne smije pridavati pivu pozitivne učinke djelovanja kao sredstva za rješavanje osobnih problema. 

5. ne smije kritizirati, diskriminirati ili ismijavati ljude koji ne konzumiraju pivo niti prikazivati apstinenciju u negativnom smislu. 

6. ne smije se naglašavati stvarna alkoholna jakost u pivu kao njegova pozitivna karakteristika  

7. ne smije nikoga vrijeđati niti smije biti diskriminirajuće prema bilo kome.
8. mora izbjegavati ponižavajuću upotrebu seksualnih poruka i implicitno odobravanje opasnog ili neodgovornog ponašanja i ne smije stvarati dojam da konzumiranje piva povećava društveni ili seksualni uspjeh

Članak 5.

Iznimno od članka 3. ovoga Pravilnika nije dopušteno reklamiranje piva u sljedećim situacijama:

1. reklamiranje piva putem radija, televizije i elektronskim medijima 15 minuta prije, poslije i tijekom emisija namijenjenih prvenstveno djeci i maloljetnicima.
2. u kino dvoranama i drugim zatvorenim prostorima neposredno prije i za vrijeme predstava ili projekcija namijenjenih prvenstveno djeci i maloljetnicima

3. na vanjskim sredstvima oglašavanja koja proizvođači u svrhu reklamiranja iznajmljuju (jumbo plakati, panoi za oglašavanje i sl.), a koji su od obrazovnih i odgojnih ustanova te dječjih igrališta udaljeni manje od  100 metara
4. u bolnicama i domovima zdravlja te njihovom  pripadajućem zemljištu 
5. u tisku i elektronskoj publikaciji koje su, prvenstveno namijenjene djeci i maloljetnim osobama.

III. ZAVRŠNE ODREDBE

Članak 6.

Ovaj Pravilnik stupa na snagu osmog dana od dana objave u „Narodnim novinama“.
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